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3. Os sistemas rurais e o desenvolvimento

Patrimoénio, produtos de qualidade,

paisagem, e turismo rural

Patriménio
Conjunto dos elementos materiais ou imateriais que testemunham as

relagdes especificas que uma comunidade humana desenvolveu no

decorrer da histéria com um territério.

Um bem ou um saber ndo pode ser
considerado como um elemento
patrimonial em si.

A patrimonializagdo de um bem ou
saber consiste no processo de |he dar

“sentido”.

Patriménio material

Patriménio imaterial




Patriménio material

» paisagens, resultado de uma acgéo secular do homem sobre o meio.

» bens imobiliarios, que séo testemunho de actividades especificas ou
simplesmente de um estilo de arquitectura.

» bens moéveis (de uso doméstico; religiosos; festivos).

» produtos de qualidade.

Patriménio imaterial

» técnicas e saber-fazer, que permitiram a criagdo das paisagens, dos
bens imobiliarios e moveis, e dos produtos de qualidade.

» dialectos locais, musica, literatura oral com origem em tradicdes ndo-
escrita.

» modos de sociabilidade e formas particulares de organizagéo social.

As duas componentes do patriménio

» o estudo e a andlise do patriménio como contributo para decifrar e

compreender o passado;

» a apropriagdo e (re)invengao do patriménio pela populagéo, dando-
Ihe um sentido no presente e aproveitando-o como um elemento que

pode favorecer os projectos de futuro.

Esta ultima perspectiva €, de algum modo, similar a que foi proposta pela
economia rural com a nogdo de amenidade rural, com o objectivo de

promover a valorizagdo econémica do patrimonio.




Definicao de amenidade rural

» “O que faz que um objecto seja ou ndo uma amenidade, é o valor
que lhe é dado por um ou por varios grupos sociais determinados.

» Uma paisagem n&o é uma amenidade enquanto tal, para todos e
em todo o lado: ndo o é sendo para 0s grupos sociais para 0s
quais tem um valor”.

Vias de legitimacao do patrimoénio

> 0 interesse de estudiosos, académicos, artistas ou de entidades

culturais.

Este interesse contribui, geralmente, para fortalecer a posicdo do
patriménio no mercado ou para suscitar a intervencao de instituicoes e

promotores.

» a accido de entidades, publicas ou privadas, dedicadas ao

reconhecimento e classificagdo do patriménio.

Estas intervengbes, mesmo que apenas visem uma recolha de
informagéo, impdem uma marca incontornavel e contribuem para definir

0s proprios contornos do que se identifica como patrimonio.




» sistemas de legitimac&o/certificacdo regulados por uma legislagéo

minuciosa e com uma forte estruturagdo institucional

onde, num processo de negociacdo e de compatibilizagdo de
interesses, intervém os produtores de patriménio, as entidades que o

certificam e organismos publicos.
» situagbes em que, sem qualquer legitimaco,

0s promotores conseguem atrair consumidores para um objecto que

designam como patriménio.

A “invencao” do patriménio

ar0|a amn 0, enl er, Raquel Rodrigues
» na identificagdo do patriménio rural tende a haver a conciliagdo de um antes,
supostamente tradicional, com a evolugao das condi¢des culturais, sociais e

econdmicas.

» espera-se que, local e socialmente, se reconhegca como patrimoénio o que é

designado como tal, sendo que este reconhecimento &, muitas vezes,

induzido pelos agentes que promovem o patriménio.

> afastar a tentagéo da atribuicdo da autenticidade, apoiada numa procura de

raizes e identidades.

» tem de se tomar o patrimoénio nos seus processos de transformacdo e de

apropriacao pelos actuais habitantes e intervenientes no rural.




A dupla vinculacao do patrimoénio

» associado a um local e transmitido entre geragées.
> estes dois critérios implicam que:

v' fazer viver um patriménio é assegurar a sua transmissao;

v 0 patriménio é da responsabilidade de todos e ndo apenas dos que

nasceram no local;

v 0 patriménio deve contribuir para “uma identidade respeitadora da

diversidade e aglutinadora de todos os habitantes de um territério”.

FESTAS DO CONCELHO

30,31 MARGO 1. ABRIL
FESTA DE NOSSA SENHORA DA

BOA VIAGEM

1.ABRIL

CONSTANCIA 2013

Mascaras de Noémia Delgado
https://www.youtube.com/watch?v=6WjcZND100M

Os caretos de hoje




» Comentario relativo aos critérios antes referidos:

v/ 0 patriménio — mesmo se apenas imaginado e inteiramente refeito —
pode, pela histéria do lugar ou pela invengao de um novo patriménio,
persistir no quotidiano dos residentes e ser, de algum modo,
incorporado nas suas praticas. Fazer viver um patriménio é assegurar

a sua transmissao;

v' 0 patriménio passa da memoria das pessoas para a histéria dos
lugares e, simultaneamente, da aos residentes outra dimensdo no

relacionamento com o espago onde habitam.

As cores da Aldeia (reportagem televisiva)
https://sicnoticias.pt/pais/2012-07-15-Aldeia-alentejana-ganhou-novas-cores

Bibliografia
= Baptista, Fernando (2008), “A transigao rural e o patriménio”, in Museus e

patrimdnio imaterial: agentes, fronteiras, identidades, Instituto dos Museus e

da Conservagao.

= Correia, M. Custddia, Lewes, Amaral, Santana, Jorge e Santos, M. Regina
(2009), Guia de Observagdo do Patriménio Rural, Lisboa, Direccdo Geral de

Agricultura e Desenvolvimento Rural.

= Godinho, Paula (2011), “Mascaras transmontanas em quatro tempos”, in
Paula Godinho (coord.) Mascaras, mistérios e segredos, Lisboa, Edigbes
Colibri, pp. 21-31.




Produtos de Qualidade

Produtos vinculados a um territorio que estao integrados em

sistemas de classificacdo e garantia de qualidade.

A associacdo a uma paisagem, a um patrimonio cultural e a um
modo de vida, dota-os de uma aura de confianca e qualidade, que

aumenta a sua posi¢ao no mercado dos produtos alimentares.

» Qualidade: produto padronizado versus produto diferenciado

e Artesanal e Tradicional e Regional

por oposi¢do a producdo em massa / produgao diferenciada, em pequena
escala, patrimonio rural com referéncia a um territério, “terroir”

> Qualidade de um produto como “construcéo social”

resultado de decisées dos consumidores no mercado (confianga do
consumidor) versus fruto de negociagdes e compromissos entre
atores com estratégias préprias (evocacao da natureza, saude,

tradicao).

Origem

Valorizagdo dos produtos agro-alimentares com referéncia a um

territério € muito antiga

v para os produtos vitivinicolas

Ex: vinho do Porto — Douro a mais antiga regido demarcada

v’ para outros produtos agro-alimentares

Ex: queijo Roquefort




Regulamentacao comunitaria

Regulamentos (CEE) n? 2081/92 e 2082/92 criaram sistemas de
valorizacao e protegao para produtos que demonstrem carateristicas
especiais ligadas a um territério

v" Denominagdes de Origem (DOP)

v"Indicagbes Geograficas de Proveniéncia (IGP)

v' Especialidades Tradicionais Garantidas (ETG)

Objectivos

v" Promover a diversificagdo da produgéo agricola
v" Proteger os nomes dos produtos de fraude e imitagcdo
v' Proporcionar informagao relativa as carateristicas especificas dos

produtos

Hoje, DOP e IGP

Regulamento CE. N. 510/2006 do conselho de 20 de margo

Vé nos produtos agricolas e dos géneros alimenticios tradicionais
um recurso para o desenvolvimento rural via

v a melhoria do rendimento dos agricultores e

v apelo (reforgo) a fixagdo da populacédo nas zonas desfavorecidas

ou periféricas (diminuir o despovoamento rural).

Em 1985, o queijo da Serra da Estrela foi o primeiro queijo portugués
a ser protegido pela regiao demarcada e, em 1994 obteve o estatuto
de DOP.




> Denominacdes de Origem (DOP) @

Nome de uma regido, de um local determinado (...) que serve para designar um
produto agricola ou um género alimenticio originario dessa regido (...) e cuja
qualidade ou caracteristicas se devem essencial ou exclusivamente ao meio
geografico, incluindo os factores naturais e humanos, e cuja produgéo,
transformagao e elaboragdo ocorrem na area geografica delimitada.

Indicagbes Geogréficas de Proveniéncia (IGP)

A relagdo com a area geografica ndo necessita de ser essencial ou exclusiva, mas
deve ser causal. E suficiente que as caracteristicas ou a reputagdo do produto
possam ser atribuidas a sua origem geografica e que, pelo menos, uma das etapas
da produgéo tenha lugar na area geografica delimitada.

Especialidades Tradicionais Garantidas (ETG)

Deve ser produzido a partir de matérias-primas tradicionais, ou caracterizado por
uma composicao tradicional ou resultado de um modo de produgdo ou
transformacgao que reflicta o tipo de produgao ou transformagao tradicional.

O regulamento 2081/92 estabeleceu as normas relativas a prote¢éo das

DOP e IGP dos produtos destinados a alimentagdo humana.

Excluiu-se os produtos vitivinicolas e bebidas espirituosas, sujeitos a

outra normativa.

» Denominagéo de Origem Controlada (DOC)/ DOP

Denominagao atribuida a vinhos cuja produgao esta tradicionalmente ligada a
uma regido geograficamente delimitada e sujeita a um conjunto de regras
consignadas em legislagdo propria (caracteristicas dos solos, castas
recomendadas e autorizadas, praticas de vinificagao, teor alcodlico, tempo de

estagio, etc.)

Fonte: INE, 2006, Inquérito a estrutura das exploragdes agricolas: 2005.




Produtos agro-alimentares DOP/ IGP/ ETG - exemplos

v Frutos: Ananas dos Agores/ S. Miguel, Péra Rocha do Oeste, Cereja

da Cova da Beira, Ameixa de Elvas, Castanha de Marvao

v" Queijos: da llha de S. Jorge, da Serra da Estrela, de Azeitao

v' Carnes: Carne alentejana, Borrego de Montemor-o-Novo, Vitela de

Lafées
v' Azeites: de Moura, de Tras-os-Montes

v Mel: da Serra da Lousa, da Serra de Monchique, do Parque de

Montesinho

v" Produtos de salsicharia: Alheira de Mirandela, Farinheira de Estremoz

e Borba, Salpicédo de Vinhais

ec.europa.eu/agriculture/quality/index.eu.htm

Incidéncia dos produtos DOP/ IGP/ ETG

= Em 2015 estdo registados, num total de 1274 produtos europeus:

DOP - 590 IGP - 635 ETG-49

5 paises da bacia mediterranica da UE (71% do n®. de produtos)

ltalia: 273 Franca: 220 Espanha: 182
Portugal: 130 Grécia: 101

= O valor econémico dos produtos protegidos
E globalmente baixo
E variavel segundo os sectores produtivos
Com produgéo efetiva apenas 55% dos produtos certificados (2009).

Peso da produgéo certificada na producao nacional:
fruta, 12%, azeite, 3.7%, carne bovino, 2.6%, queijos e requeijao, 1.8% (2009)
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Produtos de qualidade e desenvolvimento rural

Os produtos de qualidade/regionais representam recursos
potencialmente benéficos para o desenvolvimento na medida em que
podem incorporar e valorizar muitos outros recursos locais, melhorar
rendimentos de produtores e responder as expectativas dos

consumidores

O modo como os recurso sdo valorizados varia de acordo com 0s

tipos de atores envolvidos e as estratégias que seguem

v’ estratégia de fileira

v’ estratégia territorial

Produtos associados a distintas paisagens, racas e variedades

autéctones, saberes, técnicas, emprego qualificado
v' Estratégia de fileira

construcdo de uma rede de actores da produgdo e
transformagao do produto, centrada na gestdao do nivel de

producéo, na melhoria da qualidade fisica e no marketing.
v' Estratégia territorial

construgcdo de uma rede de diferentes tipos actores que
encaram o produto regional como oportunidade para um
grande leque de iniciativas (rotas turisticas, mercados,
festivais, iniciativas educativas) de emprego e de

rendimentos aumentados.

11



Paisagem

Paisagem designa uma parte do territdrio, tal como é apreendida
pelas populagdes, cujo cardcter resulta da acg¢éo e da interaccao de
factores naturais e/ou humanos (Convengao Europeia sobre a Paisagem, Florenga,

20 de Outubro de 2000).
> A paisagem como parte importante da qualidade de vida das
pessoas.

» A valorizagédo da paisagem pelos
residentes (de dentro) / especialistas de fora.

» As abordagens participativas e baseadas no dialogo.

Duas dimensoes da paisagem

A - Paisagem como espaco

B - Paisagem como lugar

A — foco sobre as estruturas e os valores universais

Modo de analisar: descrever as estruturas da paisagem e
suas dindmicas.

B — resulta de processos sociais de apropriagdo do espaco que
geram camadas de significado ao espaco.
Modo de analisar: mapas mentais, identificagéo de lugares
favoritos ou importantes e registo de como as mudangas da

paisagem sao percebidas.

12



Ou Duas dimensoes da paisagem

A —“espaco de fluxos”

B — “espaco de lugar’

Duas agendas internacionais estdo a afetar as paisagens culturais:
globalizagao (OMC) / sustentabilidade (ONU) (Castells, 2000, referido por
Primdahl et al, 2010).

Exemplo: suinicultores
ajuda a compreender melhor os padrdes das paisagens e 0s processos
de mudanga que as influenciam.

Apresentagao de dois estudo sobre percec¢des de paisagens:

1. Primdahl, J., et al. (2010) Functional and Structural Changes of Agricultural
Landscapes: How Changes are Conceived by Local Farmers in Two Danish Rural
Communities

2. Pinto-Correia, T., et al. (2010) The changing role of farming in a peripheric South
European area — the challenge of the landscape amenities demand, Innovations in
European Rural Landscapes. Berlin, Springer.

1. Functional and Structural Changes of Agricultural Landscapes: How
Changes are Conceived by Local Farmers in Two Danish Rural

Communities

Problematica:
v As mudancas profundas nas paisagens agricolas europeias como

consequéncia dos processos de restruturagao na agricultura.

v'Concegao da paisagem local pelos agricultores e sua percegdo das

mudancas de paisagem.

Objetivo: a) Conhecer as visdes dos agricultores da sua paisagem
local. b) Analisar como a sua perce¢do de mudangas de paisagem

corresponde as atuais mudancgas (registadas).

13



Metodologia:
Multidisciplinar: combina metodologias das ciéncias sociais e da
ecologia da paisagem.

v Entrevistas semi-estruturadas, presenciais a agricultores:

« Caracteristicas das exploragdes agricolas (actividades de produgéo
agricola e outras nao agricolas

+ Mudangas na paisagem percecionadas
» Experiéncia como beneficiarios de politicas publicas

» Usos da terra e mudangas na paisagem foram registados em mapas,
durante as entrevistas

Tema central do inquérito — o duplo papel do agricultor como

gestor da paisagem: produtor de alimentos e fibras; proprietario de

terra

v' Documentos: mapas, fotografia aérea, base de dados publicados

The specific questions concerning changes dealt with in the table are shown below
and listed in same sequence as during the interviews. It should be noted that these
questions represent a just a few among a large number of questions:

O What are — in your opinion — the most significant changes of the farm and the
land use of your property since 1985 (or since you came to the farm)?

U What do you consider to be the most significant changes in the Hvorslev/Nees

area since 1985 (or since you came)?

O Focusing on landscape, nature and buildings/built up areas — what do you then

consider to be the most significant changes?

U If you look at this part of the Hvorslev/Nees area as a place or a landscape to live
in, how would you characterize the area? What are the most significant

characteristics of this area and what do you appreciate most in the area?
0 What do you think will change in the area in the next 10 years?

O Can you think of any problems/difficulties concerning the future of

Hvorslev/Nees?
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Table 2. A summary of the farmers views of the changes in the Hvordev and Nees areas based
on face-to-face interviews in 2005, 14 in Hvorskev and 15 in Nees. The questions asked on
former changes referred to the last 20 years. See bottom of table for the precise questions

concerning change

Questions on change

Hvorsev

Nees

1. Change of the farm

2. Change of the local area
in general

Changes in livestock were

emphasized. Many of the
interviewed famners
stopped dairy famning in
the 1990s. some as part of
retirement strategy;
others specialized in pig
production. A few
referred to an expansion
of the farm size.

The structural

developments in
agnculture
(specialization and
concentration) and the
changes in villages
(closing of shops,
wchools, dairies
blacksmith, etc.; decline
in house prices and
newcomers with low
income was mentioned by
many).

Reductions in or end of

livestock were mentioned
by several as was the
general scaling down of
production. On a few
famms there was a
reference to the fact that
the whole propenty has
been afforested.

The structural

developments in
agriculture
(concentration of
production) and the
changes in villages
(closing of shops,
schools, dairies,
blacksmith. etc.) Many
references to the new
forests.

3. Change of landscape and
description of landscape

4. Future changes to be
expected

Most famers did not find

that the landscape has
changed much—apan
from a few references to
less livestock in fields and
amore intensively farmed
landscape. Most
references to the present
landscape were references
to a large river valley
north of the area.

No future changes of the

landscape were
anticipated. Present
structural changes were
expected to continue.

Almost everyone

emphasized the mew
forests and the
attractiveness of the inlet,
the wildlife and the
peace. All the
descriptions refer to the
local landscape—no
references to attractive
areas outside.

Mixed opinions of the

likeliness of new forests.
Concern about the future
of the grocery store and
community life. A few
were hoping that the area
would develop into an
attractive place to settle.
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Conclusoes

the use of the term landscape has not been without difficulty
because the farmers do not have a clear and unambiguous

understanding of it; a problem also noticed by Setten (2002).

Nevertheless, we are convinced that part of the differences in the
way farmers conceive the agricultural landscape and landscape
changes in the two areas do reflect some significant differences in

the intersubjective meanings attached to local landscape.

2. The changing role of farming in a peripheric South European area —

the challenge of the landscape amenities demand

Problematica: rural como espaco de consumo
Multifuncionalidade como um atributo da paisagem: varias fungdes esperadas
de vérios utilizadores

Questdo: Que padrdo de paisagem melhor se ajusta a cada fungao
considerada.

Que tipo de sistema agricola € mais adequado & manutencao do padrdo
preferido.

Metodologia: recurso a varias técnicas das ciéncias sociais:
informacao secundaria, entrevistas abertas e inquérito por
questionario, compreendendo fotografias de areas de paisagem
identificadas.

Resultados:

16



Distribuicdo (em %) das preferéncias por Areas de Paisagem e por
tipos de utilizadores

A Xisto 15 8 28 15 17 10
B Agro-silvo-pastoril 25 @ 58 @ 38 17
C Mosaico de olival 40 74 8 31 28 60
D S2S. Mamede 18 14 5 35 17 13
Paisagem Agro-silvo-pastoril — Montado aberto (o mais preferido)
Elementos Gado e casa Afloramento rochosos
Razées Capacidade alta de ocupagao; Aspetos estéticos e sensoriais;

Fisiografia Natureza e Biodiversidade

Discuss&o: As preferéncias de paisagens diferenciam-se entre grupos

de utilizadores/fungao * caracteristicas socioeconémicas.

v Diferentes utilizadores procuram diferentes paisagens e uma paisagem
particular pode suportar diferentes fungbes para diferentes pessoas.

v" Razdes para a escolha informam sobre como melhor orientar a mudanga da
paisagem, atendendo a procura social.

v" Como conciliar as preferéncias dos que efectivamente gerem a terra ou as
casas existentes, de determinadas areas de paisagem e as preferéncias de
outros utilizadores, tendo em conta as tendéncias de evolugao da

agricultura e as carateristicas da procura urbana.

Conclusées: equilibrar e aumentar as fungdes existentes, integrando
inovagao na paisagem tradicional, no sentido de uma paisagem mais

multifuncional e sustentavel. Instrumentos publicos de apoio a gestao




Turismo Rural

A mudanca social e o discurso sobre a ruralidade

» A vida nas cidades, a globalizagéo e as “novas procuras urbanas”

Novas procuras urbanas

derivadas de um processo de mudanga e reorientagcao de
praticas e comportamentos no dominio do consumo —
alimentagao, 6cio, lazer, entre outros — emergentes ao nivel de

setores cada vez mais alargados da populagéo citadina

v" Protagonismo de grupos sociais com rendimentos médios a altos
v’ 2 eixos de reorientacdo: Qualidade e Seguranga
alimentagéo e turismo

v Marcadas por sentimentos de nostalgia ...
(Ribeiro, 2003)

» O discurso sobre a ruralidade
Exaltacdo da vida campestre e do seu potencial estratégico

v Integram a ideia de que através do aproveitamento e da
promocao dos recursos patrimoniais, os territorios rurais podem
reverter o cenario de crise

v" Comportam uma estratégia de desenvolvimento rural que prevé
a transformagéao dos espacgos rurais, outrora produtivos, em
espacgos de consumo e que aposta nos recursos patrimoniais
rurais (via amenidades):

— Sacralizagéo dos patriménios cultural e natural
— Romantiza a ruralidade fazendo-a sinénimo de qualidade de vida
— Missao dos espagos rurais — a preservagao de tudo o que estd em

risco na cidade e nas sociedades ocidentais em geral (valor-reflgio e
alteridade a cidade).

18



v Sustenta a estratégia territorial de desenvolvimento rural (DR)

europeu nas Ultimas décadas.

— Promocgéo do turismo rural, a produgéo dos produtos de qualidade,
os oficios e as artes tradicionais pela capitalizagcdo dos patriménios
naturais e culturais, apoio as PME’s e mobiliza¢éo dos atores locais.

(Fernandes, 2010)

» Turismo Rural é encarado, nas politicas de DR como uma das
principais medidas para a concretizagdo da diversificagao de

atividades.

Efeitos multiplicador na criagao de emprego e de rendimento,
pelas sinergias que é capaz de gerar em setores e atividades com

0s quais, a montante ou a jusante, faz interface.

> Crescimento dos discursos e préaticas ecoldgicas e das

preocupagoes de sustentabilidade das praticas turisticas

Turismo rural como turismo sustentavel (arquitectura local,

pequena dimensao e produtos de qualidade)
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A construcao do Turismo Rural

» Modalidades de turismo rural consoante a motivacao, o tipo de

praticas e servigos exigidos:

v

v
v
v
v

Agroturismo, motivado pelo contacto e fruicdo das atividades agricolas
Ou pecuarias

Ecoturismo / turismo de natureza

Turismos desportivo ou de aventura

Turismo cultural

Turismo alternativo

» Aspetos da experiéncia vivida / procurada

v
v

pequena escala

personalizagdo, contacto proximo entre o turista e o prestador do

servico e a populagéo

V' carater tradicional de elementos do préprio servigo e do seu ambiente
fisico

Experiéncia global do espaco rural, enquanto espago natural,

cultural, promotor de vida saudavel e aberto a um grande leque

de atividades desportivas e de recreio.

> Elementos incluidos na oferta do turismo rural

artesanato, gastronomia (experiéncia de retorno a tradi¢do), arquitetura

tradicional rural (atragao para os servigos de alojamento turistico), a

paisagem e outros elementos especificos como o cavalo e o burro (por

vezes central nas atividades desportivas e recreativas e um pormenor

iconografico que compde a paisagem imaginada).

Contrapontos dos bens de consumo do mundo globalizado, homogéneo

e desvinculado dos territérios de origem.
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» Oferta de alojamento turistico em espaco rural, em Portugal, é
impulsionada pela Administracdo Central (abordagem de cima

para baixo)
O turismo em espaco rural (TER)

Turismo de habitagdo (Decreto-Lei n.2 14/78 de 12 de Maio)

Turismo em Espaco Rural (TER) (Decreto-Lei n.2 169/97 de 4 de Julho)

Conjunto de atividades e servigos realizados e prestados mediante
remuneragcao, em zonas rurais, segundo diversas modalidades de
hospedagem, de atividades e servigos complementares de animagao
e diversao turistica, tendo em vista a oferta de um produto turistico

completo e diversificado em espaco rural.

Orientacao dada ao TER
Patrimonial

Primeira legislagao (1978): “protegéo e valorizagédo do patrimonio cultural,

de que a arquitetura regional é a expressao de grande interesse turistico”
Entrada de Portugal na EU (1986)
Desenvolvimento local

Dec.-Lei n.? 169/97 de 4 de Julho:“revitalizar e desenvolver o tecido
econdémico rural, contribuindo para o aumento do rendimento das
populagdes locais criando condigbes para o crescimento da oferta de

emprego e fixacdo das ditas populagoes”.
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HOJE - Legislagao portuguesa sobre empreendimentos turisticos,
animacao turistica e turismo de natureza

a

v

Regime juridico da instalac¢éo, exploragéo e funcionamento dos
empreendimentos turisticos (Decreto-Lei n.2 228/2009 de 14 de Setembro)

Alojamento local
Empreendimentos turisticos
- Estabelecimentos hoteleiros - Turismo de habitacao
- Aldeamentos turisticos - Turismo no espaco rural
- Apartamentos turisticos - Parques de campismo e caravanismo
- Conjuntos turisticos (resorts) - Turismo da Natureza

Regime juridico da animag&o turistica (Dec.-Lei n.2 108/2009 de 15 de Maio)

regula a atividade das empresas de animagao turistica e dos
operadores maritimo-turisticos;

regula o reconhecimento daqueles como empreendimentos turisticos

de Natureza

Turismo no espaco rural subdivide-se em

= Casas de Campo =Turismo de aldeia = Agro-turismo = Hotel rural

Atividades e servicos complementares de animacao e diversao
turistica que se destinam a ocupacio dos tempos livres dos turistas e
divulgagao das caracteristicas, produtos e tradigbes das regides

patriménio natural, paisagistico e cultural

itinerarios tematicos, gastronomia, artesanato

folclore, caga, pesca, jogos e transportes tradicionais

Objetivo induzir e promover a dilatagdo da permanéncia média dos turistas

que mostra grande resisténcia a deslocar dos 2 ou 3 dias.
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Estabelecimentos, quartos e capacidade de alojamento no TER

Unidade: N.> Unit: No.
Turismo de Casas de Turismo de Totalde Ca;":i:'d’"a;:::e
Total I Turismo rural habitagio |l Agroturismo Campo aldeia Hotel rural quartos total

Portugal
1991 240 94 119 20 X X X 963 1957
1992 358 157 147 49 X X X 1491 2984
1993 47 188 155 il X X X 1868 3795
1994 429 187 167 75 X X X 1991 3989
1995 484 219 177 88 X X X 2212 4417
1996 493 214 181 98 X X X 2375 4711
1997 534 235 198 101 X X X 2512 4984
1998 569 248 213 108 X X X 2721 5375
1999 606 262 214 115 15 X X 2951 5776
2000 668 280 229 119 40 X X 3224 6293
2001 685 284 228 122 51 X X 3315 6476
2002 866 358 244 145 116 3 X 4332 8533
2003 936 391 246 147 148 4 X 4732 9337
2004 965 406 247 146 162 4 X 4969 9815
2005 1053 416 248 147 234 8 X 5497 10792
2006 1010 387 232 137 229 7 18 5525 10842
2007 1025 390 233 136 235 7 24 5740 11305
2008 1047 390 233 140 246 8 30 6733 11692
2009 1186 402 242 144 325 9 64 6714 13232
2010 1186 420 4 147 327 9 42 6760 13344

2011

Portugal 1188 425 243 147 322 9 42 6739 13293
Continente 1026 396 220 142 219 8 #“ 6034 11886
Norte 497 205 123 56 96 3 14 2757 5363
Centro 262 89 58 33 67 3 12 1512 2991
Lisboa 26 1 12 1 0 0 2 163 320
Alentejo 204 n 23 47 50 2 1" 1344 2701
Algarve 37 20 4 5 6 0 2 258 511
R.A. Agores 108 22 13 3 69 1 0 435 862
R. A. Madeira 54 7 10 2 34 0 1 270 545

Fonte: INE, I. P. | Anuério Estatistico de Portugal 2011 | p. 564
© INE, I.P., Portugal, 2012. Informagao disponivel até 30 de Setembro de 2012.

Portugal | Estabelecimentos de Turismo de Habitagdo e do Turismo no
Espago Rural, por NUTS Il (nimero)

Norte in 412 429 461 450 448 4539 495 438 485
Centro 171 237 240 244 220 224 232 264 262 257
Lisboa 99 3 ki 28 bisl 27 27 26 26 24
Alentejo 111 141 145 166 161 162 166 203 204 215
Algarve 24 2 30 K} 30 i 32 38 7 35
Acores 48 48 47 74 74 82 &2 11z 108 115
Madeira 41 42 43 49 49 49 43 53 51 51

Total Global 866 536 965 1.053 1010 1.023 1.047 1191 L1886 1.182

Fanta: TP « Turisma du Partugal; * dados reviston am 28.12.2012

Anuério das Estatisticas do Turismo 2011, p.32

http://www.turismodeportugal.pt/Portugu%C3%AAs/ProTurismo/estat%C3%ADsticas/an%C3%A1lisesestat%C3%ADsticas/oturismoem/Pages/
OTurismoem.aspx?SelPage=1
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Portugal | Estabelecimentos de Turismo de Habitagdo e do Turismo no
Espago Rural, por modalidades [segundo a legislagéo em vigor] (NnUMero)

2010*%

Turismo de

iabachs M4 u§ W w8 W W W /w3 2
Agro-Turismo us W W6 W47 137 13 40 4 47 14
Casas de 6 48 162 24 29 ;M6 36 W 3y
Campo

Hotel Rural nd.  nd nd nd 18 Y] k) ) Q @
Outros * WL W 410 44 W4 97 W@ 43 4H 43
Total Global g66 9% 965 1053  L010 L023  L047  L191 1186 L1®2

“Fonte: TP-Turismo de nnugal. Legenda: Dutrog” - inclul as modalidades Turlsme Rural e Turismo de Aldels, que ainde ndo se reconverteram de
scarde coma diplems DL 228/09-145e1.; n.d. - dudo nda disponivel; * dados revistos em 28-12-2012

Anuério das Estatisticas do Turismo 2011, p.32

http://www.turismodeportugal.pt/Portugu%C3%AAs/ProTurismo/estat%C3%ADsticas/an%C3%A1lisesestat%C3%ADsticas/oturismoem/Pages/OTuris

moem.aspx?SelPage=1

= Crescimento regular, em todo o pais, principalmente até 2005. Depois,
crescimento mais irregular e mais lento. Concentram-se a Norte, onde

crescem mais numa fase inicial.

= Deve-se a vérios programas financiados pelos fundos estruturais da UE

Tém proporcionado aos titulares das casas, condigées de financiamento

Unicas e irrecusaveis

Com largas margens de fundo perdido e/ou juros bonificados

Contrapartida — manter, por um periodo minimo de 10 anos, a casa afeta

ao acolhimento de turistas.
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Estabelecimentos de turismo em
espaco rural por modalidades

N de estabelecimentos
44

= Fonte: DGT em Cavaco, 2006

4

B Turismo rural
BBl Turismo de habitaglo
] Agrowrismo

EEEE  Casas de campo

Agentes de
Animacao Turistica
reconhecidos como
Turismo de Natureza

- 187 unidades em Outubro
2011

Fonte: Registo Nacional de Turismo




Quem oferece

v’ Pertenca a estrato sociais elevados revelada nos elevados niveis de
formacao académica e de qualificagdo profissional //

v’ /] requisitos legais: natureza e qualidade dos iméveis a afetar ao TER e do
seu correspondente recheio; e qualificagbes e conhecimentos que os seus
proprietarios devem reunir (linguas estrangeiras faladas; informagoes sobre o
patriménio natural, etnografico, gastronémico, cultural e paisagistico da regiao)
(Dec.-Reg. n°. 13/2002 de 12 de Margo)

v" Uma proporgéao relativamente maior de mulheres.
v Idade média (55 anos), dispondo de pensdes e outros rendimentos e de
tempo disponivel.

v' Projeto que lhes preencham o tempo, lhes realizem sonhos e aspiragdes

antigas e lhes rentabilizem patriménios imobiliarios e financeiros.

Estratégia patrimonial / Estratégia empresarial

Estratégia patrimonial

v Dispdem de varias fontes e montantes de rendimentos suficientemente
elevados para ndo dependerem ou sequer necessitarem das receitas das
atividades turisticas

v" Nao encaram o TER como um negécio que é preciso fazer render mas
sim como um meio para poderem ter acesso a apoios financeiros para
restauragdo das casas

v Invocam os elevados custos financeiros de manutencéo e funcionamento
destas casas

Estratégia empresarial

v Individuos mais jovens,

v' TER via para rentabilizar os seus patriménios e para construirem
oportunidades ocupacionais e profissionais

v Fazem por ter hdéspedes

v Avaliam positivamente os resultados econdmicos
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Quem procura

v' Pertenca a estrato sociais elevados e urbanos (varios estudos na Europa e
Portugal)

v’ Regido Centro: familias residentes e Portugal, planeiam mais a sua
visita, utilizando frequentemente informagéao de familiares e amigos, mas
também outras fontes, viajam em automoével, permanecem na regiao 5
dia, repetem as suas viagens a este destino, procuram mais tanto a
riqueza natural (areas protegidas) como a cultural (museus,

monumentos, centros histéricos e aldeias histéricas).
(Eusébio e Kastenholz, 2010)

v" Douro: maioritariamente portugueses de origem urbana (Lisboa e Porto),
idade profissional ativa (20 a 65 anos de idade), niveis de formagéo
académica relativamente elevados....

Mas em viagens mais longas, em barco-hotel, estrangeiros reformados e

formacao académica elevada.
(Ribeiro, 1998)

TER como potencial para o desenvolvimento rural

Numa primeira fase
Uma solugdo muito efetiva para a recuperagdo de um significativo
patriménio arquitetonico e histérico do pais
Menos uma solugdo estritamente empresarial (ndo houve uma efetiva

oferta de alojamentos)
Beneficios privados superiores aos beneficios sociais

A recuperacéo e conservagao do patriménio pessoal e familiar representa a
motivacdo claramente dominante no envolvimento com o TER
(Joaquim, 1999, citado por Ribeiro, Manuela, 2003)
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v Ha estudos que diagnosticam a auséncia de contributos significativos do

turismo para o desenvolvimento das comunidades rurais (Ribeiro, 2000)

v' Criagao de um numero limitado de postos de trabalho diretos e
provavelmente indiretos.

v" Desproporgao entre o investimento e o nimero de emprego gerado /
fixagdo das populacoes.

v Manter os lagos com a propriedade e com a terra e conservagao de
patriménio edificado, gastronémico

v" Valor simbolico dos campos \ perda de importancia econémica e social /
/ politicas de desenvolvimento rural de alcance limitado.

v" O contributo do turismo em espago rural para o desenvolvimento rural
parece depender da sua integragdo num conjunto mais alargado de

produtos e servicos turisticos, ou seja, de alguma escala (Silva, 2009).

Balanco entre a oferta e a procura

v' Varios estudos apontam para a baixa taxa de ocupacao dos

alojamentos TER e fraco contributo para a criagédo de emprego (Mesquita,
2007)
Taxas de ocupagéao dos alojamentos TER

Portugal, 2000 — 13.2%;

Taxa de ocupagao-cama
Alentejo, 2010 — 30% e 2012 — 25%
2008 a 2012, as dormidas nos estabelecimentos TER e TH depois de um
forte crescimento com um pico em 2010, indiciam uma descida do
ndmero, a uma taxa de variagao negativa na ordem dos 10%.

(Turismo de Portugal — Anuario das Estatisticas do Turismo, 2011 e INE — Estatisticas do
Turismo, 2012).
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Conclusoes

Turismo Rural ndo é a solugcao para o desenvolvimento rural, mas
pode dar o seu contributo para 0 mesmo

(idem para os produtos de qualidade)

“O turismo nao pode salvar a vida rural, mas em contrapartida a vida rural ndo pode
ser salva sem o turismo” [?!]
programaticas [?!]
Para que esse contributo se concretize, importa
v criar sinergias entre atividades, produtos e servigcos localmente
produzidos e equipamentos; promogao e comercializagao

v' que os gastos realizados pelos turistas concorram para o emprego € o
rendimento dos locais.

v" Promover um desenvolvimento participativo do turismo que reforce as
instituicdes, dinamize a vida social, promova a integragdo econémica e

cultural. [lembrar as limitagdes do desenvolvimento enddgeno]
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